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PROLOGO SABOR

DE VERDAD

Es un verdadero honor prologar esta memoria que muestra todas las actividades de promocion
realizadas en 2025.

La agroalimentacion es un sector estratégico para el Gobierno de Aragon por su capacidad de
generar empleo y actividad economica en todo el territorio, por lo que supone para la verte-
bracion y la revitalizacion de nuestro medio rural y por la repercusion cultural, comercial y
turistica que tiene.

En 2025 hemos disefiado un Plan de Accion de la Agroalimentacion 2025-2028 en el que se
incluye la actualizacion de la marca de alimentos de Aragon con su nuevo lema, Aragon, sabor
de verdad.

Nuestro sector es transversal en el Gobierno de Aragon, por su vinculacion con Economia, Tu-
rismo y Cultura. Trabajamos de la mano con distintas areas para proyectar marca Aragén en
medios y redes sociales, en ferias, eventos, presentaciones, jornadas y encuentros, asi como
en puntos de venta dentro y fuera de Espana, abriendo mercados y generando nuevas oportu-
nidades para nuestras empresas.

Mas de 1.000 empresas agroalimentarias y 14.000 explotaciones agrarias contribuyen a la pro-
yeccion de los Alimentos de Aragodn, llevando el nombre de nuestra Comunidad a nuevos des-
tinos. A todas ellas, y a quienes han trabajado antes desde la Administracion, asociaciones y
entidades, mi agradecimiento por su esfuerzo y dedicacion.

Gracias por hacerme participe de esta memoria, creo sinceramente que los aragoneses somos
los mejores embajadores de nuestros productos alimentarios, de las marcas y de los estable-
cimientos, donde nos juntamos a celebrar, a compartir y a disfrutar con nuestros familiares y
amigos.

Javier Rincén Gimeno
Consejero de Agricultura, Ganaderia y Alimentacion.
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El Departamento de Agricultura, Ganaderia y
Alimentacion del Gobierno de Aragon presen-
to en 2025 la nueva campaina Aragon Sabor de
Verdad, desarrollada por el creativo aragonés
Victor Gonzalo.

La propuesta supone una evolucion de la eta-
pa anterior y proyecta una imagen mas mo-
derna y cercana, que refuerza valores como
la autenticidad, la sostenibilidad y la calidad
diferenciada, con vocacion de abrir mercado
dentro y fuera de Aragon.

La presentacion de la nueva imagen se pre-
sentd en Zaragoza y en Madrid, ante el sec-
tor, medios de comunicacion y prescriptores.
Desde entonces, la marca se ha aplicado de
forma transversal en todas las actuaciones de
promocion, destacando los | Premios Agroali-
mentarios de Aragon, el estand de Fruit At-
traction adaptado a la identidad de imagen
o acciones vinculadas a las Fiestas del Pilar,
como la Ofrenda de frutos, ademas del res-
to de iniciativas contempladas en el Plan de
Promocion 2025 cuyo desarrollo se recoge a
continuacion en esta memoria.
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El Gobierno de Aragon celebro en el Pala-
cio de La Alfranca la gala de entrega de los
| Premios Agroalimentarios de Aragon, en la
que se reconocio la trayectoria, innovacion
y compromiso de seis empresas y entidades
que representan la diversidad y fortaleza del
sector agroalimentario aragonés.

El presidente del Gobierno de Aragon, Jorge
Azcon, clausur6 el acto subrayando en su in-
tervencion la importancia de reconocer con
estos galardones a “un sector econémico que
genera mas de 20.000 puestos de trabajo en

DE VERDAD

nuestra Comunidad, el 11% de la riqueza que
se genera”.

Mas de 300 invitados, entre ellos profesiona-
les, cooperativas, empresas y representantes
institucionales, asistieron a un acto que se
enmarca en el Plan de la Agroalimentacion
de Aragon 2025-2028, la hoja de ruta disena-
da por el Ejecutivo autondémico para reforzar
la competitividad del sector y consolidar la
imagen de los Alimentos de Aragon en Espana
y en los mercados internacionales.

DE VERDAD
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El presidente Azcon destacod ademas el compromiso del Ejecutivo con la promocion del sector:
“El sector primario para una comunidad auténoma como Aragon, donde el territorio es impor-
tante, donde hablar de despoblacion es nuestro dia a dia, seria muy diferente si no hubiera
empresas, si no hubiera ganaderos y que menos que reconocer ese trabajo que hacéis desde el
Gobierno de Aragon.”

El consejero de Agricultura, Ganaderia y Alimentacion, Javier Rincén, también pus6 en valor
la importancia de estos galardones: “Con estos premios reconocemos talento, esfuerzo e in-
novacion, y reafirmamos el compromiso del Departamento de seguir acompanando al campo a
toda la cadena de valor en los retos que tenemos por delante. ”Ademas, Rincon anadié que el
sector agroalimentario es un motor econoémico y social para la Comunidad”.

En este sentido, Rincon senald que “con estos premios reconocemos talento, esfuerzo e in-
novacion de la agroalimentacion en la Comunidad”. Los premios nacen con vocacion de per-
manencia y desde manana mismo el Departamento abre el plazo para recibir propuestas de
nuevas candidaturas de cara a la edicion del proximo 2026.

Los premiados en la primera edicion fueron:
« Premio al Emprendimiento e Innovacion: Vidrio Fruits
« Premio a la Creacion de Contenidos y Divulgacion: Enjoy Zaragoza
« Premio a la Investigacion Agroalimentaria: Fertinagro Biotech
« Premio a la Empresa Artesana Alimentaria: M de Molina
. Premio a la Iniciativa Ecoldgica y Sostenible: Cervezas Ambar
« Premio Especial del Sector: Grupo Costa
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PATROCINIOS

Las acciones de patrocinio acercan los Alimentos de Aragon

al publico y fortalecen el recuerdo de marca, activando la

imagen en contextos culturales, gastronomicos y turisticos

con alto impacto. A continuacion, se presentan las princi-
pales acciones.
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Asociacion de cocineros de Aragon

La Asociacion de Cocineros de Aragon agrupa a chefs y profesionales que organizan concur-
sos, cenas y formaciones. Aragon Alimentos esta presente en web, RRSS, newsletters y mate-
riales, fomentando el uso de producto aragonés en showcookings y concursos nacionales. La
colaboracion refuerza la prescripcion gastrondmica y la visibilidad del territorio.

LO QUE VES, ES.

4
-

15



é%ﬁgﬂ PATROCINIOS

DE VERDAD

Horeca Zaragoza

Horeca Zaragoza impulsa certamenes gastronomicos como GastroPasion, Premios Horeca, Gas-
troTapas y PilarGastroWeek. Aragon Alimentos participa con una categoria propia “Alimentos
de Aragon”, logotipo en creatividades y menus, presencia en jurados y acciones formativas. La
difusion en newsletters y RRSS amplia el impacto en el sector hostelero.

Pila
Gastr

ZARAGOZA, DEL 4 AL 13 pilargastroweek.com
DE OCTUBRE DE 2025
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Promocion de la Campaiia Aragon Sabor de Verdad

Lanzamiento conjunto Gobierno de Aragén-Asociacion Alimentos y Bebidas de Aragodn de di-
versas acciones en cadenas y pequenos comercios de Aragon y presencia en supermercados de
Madrid y Valencia para impulsar visibilidad y compra. Establecimientos: Alcampo, Hipercor,
Eroski, Carrefour, Supermercados Alto Aragon, Coaliment y mas de 300 pequeios comercios.

P
DEVERDAD m;ﬁgﬂ =
DEVERDAD

e e S i L

Festival En Clave de Aragon

Festival que combina gastronomia, patrimonio y musica en zonas rurales. Aragon Alimentos
participa con showcooking, charlas y presencia en carteleria.

% ¥ :
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Asociacion Profesional de Cafés y Bares de Zaragoza

Organiza el Concurso Oficial de Tapas donde Aragdén Alimentos tiene una categoria “Aragdn
Sabor de Verdad”. Ademas de presencia en webs y carteleria. La accion asegura gran impacto
mediatico y sectorial.
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Descubre la Trufa - IX edicion

Ruta gastronomica donde establecimientos participan con propuestas con trufa. Aragon Ali-
mentos esta presente en material grafico. La accion potencia el consumo y la imagen de la
trufa aragonesa.
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Mejor Tapa de Espaiia - Madrid Fusion 2025

Patrocinio del Campeonato Oficial de Tapas y Pinchos de Espana 2025 con dos participantes:
Bar La Clandestina por parte de la Asociacion de Cafés y Bares de Zaragoza y Braseria Fire por
parte de Horeca Zaragoza. Presencia del logotipo en chaquetillas, pantallas y photocalls. La
accion refuerza la visibilidad nacional e internacional.
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VinEspaiia
Concurso nacional de vinos dentro de Enomaq con endlogos y prescriptores. Aragon Alimentos

participa en la clausura ofreciendo productos locales. Refuerza la vinculacion entre vino e in-
novacion aragonesa.

ZARAGOZA, 12 Y 13 FEBRERO
()ENOMAQ

Gala 502 Aniversario SMAGUA

Acto institucional del sector del agua y regadio. Aragdn Alimentos aparece en materiales y
ofrece una degustacion final. Se refuerza la presencia en un ambito clave para el sector agra-
rio.
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Bodas de Isabel de Segura - XXIX edicion

Recreacion historica de Teruel con miles de visitantes. Aragon Alimentos emite su spot en
pantallas, aparece en materiales y en escenas con alimentos de Aragon. La accion une
gastronomia, cultura y turismo.
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Far West Race by Scott

Prueba de ciclismo de montana por etapas con seguimiento presencial y streaming. Aragon
Alimentos proyecta su spot, tiene presencia en meta y entrega cajas de producto. Posiciona la
marca en un entorno deportivo en auge.
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Premios Agroinfluye

Premios que reconocen a creadores del sector. Aragon Alimentos patrocind la categoria “Ara-
gon Alimentos”, el consejero entrega el premio y se entregaron cajas a los premiados logrando
gran impacto en redes sociales.
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Colaboracion con el Ayuntamiento de Zaragoza

Realizacion durante el aino de acciones conjuntas como participacion en las Fiestas del Pilar o
el Mercado Gourmet de Navidad del Parque Grande.

*

PARQUE GRANDE JOSE ANTONIO LABORDETA

MERCADO GOURMET NAVIDENO

PARQUE GRANDE

GASTRONOMIA - ARTESANIA - ANIMACION INFANTIL - ACTUACIONES MUSICALES
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DE VERDAD

Promociones en Hoteles de Zaragoza

Acciones con hoteles durante Promhotel y otros ciclos, incorporando productos de Aragon en
desayunos y cocteles y un QR con informacion en las habitaciones. Se potencia la visibilidad
turistica.
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Saraqusta Film Festival

Festival internacional de ficcion historica. Aragon Alimentos aparece en photocall, catalogo,
mupis, web y RRSS, y reparte packs promocionales a invitados. La marca se asocia a un evento
cultural consolidado.

FILM FESTIVAL « 4 1 FILM FESTIVAL

iberCaja ~& &) .

L

AUNTAMSNTO FILM FESTIVA

SARAQUSTA e €] ?ax!{ o

S Y | [ |' F :
c .-.~,., AMBAR Ihequ“:-. My

&) Zaragoza Nt _' g SARAQUS

ARAFilm Festival

Primer encuentro nacional de festivales de cine en Aragon. Aragdn Alimentos participa con
productos en comidas oficiales y tiene visibilidad en comunicaciones.

R RED B FESTIVALES

Y MUESTRAS
b CINE B ARAGON

27



SABOR PATROCINIOS
DE VERDAD

Carifiena - Ciudad Europea del Vino 2025

Programa anual con actividades culturales y enoturisticas dentro del marco de acciones de
“Carifena Capital Europea del vino”. Apoyo en acciones estratégicas que refuerzan la identi-
dad vitivinicola, el turismo y la proyeccion internacional.

.~
Carinena

> o Ciudad Europea del Vino 2025
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PATROCINIOS SABOR
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CERCV - Cena de Gala

Cena oficial de la Asamblea Nacional de Consejos Reguladores, con 57 DO. Aragdén Alimentos
patrocina el evento y ofrece productos locales. Accién de maxima visibilidad institucional.

Asamblea de ACEVIN 2025

Encuentro de destinos enoturisticos de toda Espana. Aragon Alimentos patrocina comidas, ce-
nas y visitas técnicas. Se proyecta Aragon como destino enogastronomico de primer nivel.

29
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Concurso Garnachas del Mundo

Certamen internacional con catas, conferencias y actividades gastronomicas. Aragon Alimentos
patrocina cocteles, comidas y tapeo guiado, reforzando el liderazgo aragonés en garnacha.
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Aragén Fashion Week

Evento regional de moda con alta repercusion. Aragdn Alimentos aparece en carteleria, web,
photocall y RRSS, ademas de proyectar video promocional en los desfiles.
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Congreso Economia Agroalimentaria CIHEAM

Congreso internacional con expertos en sistemas alimentarios. Aragon Alimentos patrocina la
cena inaugural y aparece en roll-ups y materiales, reforzando su peso institucional.

ESTRATEGIAS DE LOS SISTEMAS AGROALIMENTARIOS

ANTE LOS DESAFI0S GLOBALES

Mesa Nacional del Ovino

Foro profesional con representantes de las principales lonjas de Espaina. Aragén Alimentos tie-
ne visibilidad en la carteleria, vinculandose al sector ganadero.
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Concurso de Croquetas de Zaragoza

Certamen popular con mas de 40 establecimientos. Aragon Alimentos tiene visibilidad en car-
teleria y RRSS y participa en jurado y gala. Gran impacto entre pUblico local.

POLLO CON OLIVAS
NECRAS

PLASH ALACON CASTROBAR
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DE VERDAD

Ruta de los Platos con Historia

Mas de 40 restaurantes ofrecen elaboraciones acompafadas de un relato culinario. Aragon Ali-
mentos aparece en un periodico especial, articulos, webs y RRSS. Accidon que une gastronomia
y narrativa.

Del 22 de mayo al 22 de junio \\

Ruta de
platos con

historias,

¥ 4 .
~ -~ todas comienzan con
una buena copa de vino

gastro swe AR =ms,

_ o
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Congreso AQVE

Congreso sobre salud, gastronomia y oleoturismo. Aragon Alimentos esta presente en cartele-
ria y RRSS, reforzando el valor del AOVE aragonés.

ADAOVE

Ajgcimiinon de la Dafanis del ADVE
Aviaciatlen tar vhe Delencs ol (VOO

Mapa de Hortalizas y Legumbres

Publicacién con 100 variedades tradicionales. Aragon Alimentos lo integra en su web como pro-
yecto divulgativo, reforzando identidad alimentaria y patrimonio horticola.
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Concurso Provincial de Tapas de Huesca

Evento gastronomico con chefs reconocidos. Aragon Alimentos participa en la final y aparece
en comunicacion oficial.
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Laragoza Capital Mundial de la Garnacha

Feria internacional con actividades divulgativas. Aragon Alimentos proyecta su spot en panta-
llas gigantes y tiene presencia en materiales promocionales.

=1L —
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Festival de Cine de Huesca

Certamen internacional de referencia. Aragon Alimentos ofrece degustacion en la clausura,
proyecta spot y aparece en catalogos, programas y RRSS.
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National Day of Spain - Dublin

Festival gastronomico internacional. Aragon Alimentos aporta productos emblematicos dentro
de la delegacion de Zaragoza. Accion de promocion exterior clave.

"'
. :

THECOUNTRY

Acto diplomatico en el Mandarin Oriental. Aragon Alimentos aporta productos y refuerza la
imagen exterior de la gastronomia aragonesa.
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DE VERDAD

Foro Porcino Aragon - Interporc

Jornada técnica con especialistas y empresas del porcino. Aragon Alimentos aporta productos
en welcomepacks y colabora en la organizacion

DRO PORCINO ARAGON INTERPORC

"Transfo ;ar el presente paf derar el furzgs"
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PATROCINIOS SABOR
DE VERDAD

Fiesta de la longaniza de Graus

Celebracion gastrondmica con gran tradicion. Aragon Alimentos tiene presencia en carteleria,
web y RRSS, instala carpa y entrega cajas promocionales.

o

-_l _
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Talleres escolares en mercado Central

Programa educativo para 750 escolares con gymkana y material didactico. Aragon Alimentos
aparece en documentacion y en su difusion en RRSS.

Expoferia de Sobrarbe

Feria multisectorial con jornadas sobre la carne del Pirineo. Aragdn Alimentos esta presente en
totems, carteleria y redes sociales.
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Dia internacional de la Garnacha

Ruta con influencers gastronomicos por varias DO. Aragon Alimentos ofrece desayuno con
productos aragoneses y obtiene elevada visibilidad digital.
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La tapa entra en palacio

Muestra gastronomica en la Aljaferia con tapas inspiradas en Goya. Aragén Alimentos aporta
producto y aparece en la comunicacion institucional.

Congreso de Despoblacion

Encuentro sobre reto demografico en Segura de Banos. Aragon Alimentos aporta bodegon de
productos y obtiene visibilidad institucional.
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Mes del Chuletén con Vino 8.0.1

Campana en mas de 100 restaurantes y comercios. Aragon Alimentos aparece en carteleria,
medios, RRSS y en el acto de presentacion.

M@Jﬁ’ i

Jornadas Riegos del Alto Aragon
Encuentro técnico sobre regadios. Aragon Alimentos aparece en carteleria y materiales.

Agua, agricultura

y futuro:
regadios resilientes ante
los desalios globales
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Fiestas del Pilar 2025

El mayor evento festivo de Zaragoza. Aragon Alimentos patrocina alguna de las actividades
culturales del Ayuntamiento en las Fiestas del Pilar. Presencia en mupis, banderolas, programa
oficial y pantallas gigantes.
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Casas Regionales - Spot Fuente de Goya

Emision del spot cada 15 minutos durante la Ofrenda de Flores. Visibilidad masiva en un punto
de gran transito.

502 Aniversario Casas Regionales

Acto conmemorativo de la Federacion de Casas Regionales de Aragon. Aragdn Alimentos aporta
materiales promocionales y colabora en la elaboracion del mend.
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Feria del Dulce de Huesca

Feria que refleja la tradicion de Huesca con con la reposteria gracias a su tradicion de
pastelerias historicas y especialidades unicas.
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Torneo de Padel Valientes - ASPANOA

Evento solidario a favor de nifios con cancer. Aragon Alimentos otorga una caja con alimentos
de Aragon a los ganadores.

~ ., Valientes

Certamen Davante de Cocina y Pasteleria

Concurso nacional para escuelas de hosteleria. Aragon Alimentos aparece en material
promocional y cajas de producto para los ganadores.

49
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T de Oro - Tapas Magazine

Gala nacional que premia un restaurante por comunidad auténoma. Aragon Alimentos ofrece
mesa de degustacion y tiene presencia en comunicacion.

Sanas :\hmenwm

ARAGON
SABOR

o mdemoinac DE VERDAD

Caspe ( Zaragoza)
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Aramon-Aston-Candanchi

Implantacion global de “Aragén, sabor de verdad” en las estaciones, con actualizacion de
soportes y espacios de publico y restauracion. Programa de temporada con activaciones que
refuerzan visibilidad, recuerdo de marca y el vinculo con el visitante.
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Mercados en Ruta - Pon Aragdn en tu Mesa

Rutas profesionales en el medio rural para conocer productores locales. Aragon Alimentos
aparece en materiales y difusion oficial del proyecto.
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Premios Inclucina

Proyecto de cocina inclusiva con talleres y gala benéfica. Aragon Alimentos aporta producto,
esta presente en la comunicacion y en los premios.
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Documental “La sombra del nogal”

Documental sobre el chef Tofio Rodriguez. Aragon Alimentos aparece en créditos, trailer y
materiales promocionales, incluyendo su estreno.

Un documental de
MANUEL GARCIA GIL

Cierzo y Sed

Proyecto transmedia sobre historias del valle del Ebro. Aragdn Alimentos aparece en
presentaciones, carteleria y RRSS durante 18 meses.

CIERZ0
SHL. . o=l

EL CORAZON DE IBERIA
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EVENTOS

De enero a noviembre de 2025, Aragon Alimentos ha esta-
do presente en citas institucionales, sectoriales y cultura-
les, dentro y fuera de Aragdn, con un objetivo claro: apo-
yar al tejido empresarial agroalimentario y proyectar sus
productos ante profesionales, medios y prescriptores. Tras el
lanzamiento de la nueva imagen en junio, la marca se ha inte-
grado progresivamente en cada evento reforzando visibilidad,
relato y recuerdo. A continuacioén, se resumen las principales
actuaciones del periodo.
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DE VERDAD

Cata “Aragon tierra de Garnachas” en Madrid Fusion

Cata profesional celebrada en el marco de Madrid Fusion para 80 profesionales del sector
vinicola. Se presentaron una seleccion de 10 garnachas de distintas bodegas aragonesas. La
accion permitio vincular la identidad gastronomica aragonesa a uno de los congresos culinarios
mas influyentes, reforzando presencia ante prescriptores, periodistas y compradores.
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EVENTOS SABOR

DE VERDAD

| Salon Peiiin de los vinos de Aragan

Primer salon monografico de vinos aragoneses organizado por Peiin, dedicado exclusivamente
a profesionales: sumilleres, distribuidores, prensa y compradores nacionales. Aragon Alimen-
tos reforzo la identidad territorial con un espacio institucional y degustacion de producto,
visibilizando la calidad del vino aragonés ante el sector profesional.




SABOR EVENTOS

DE VERDAD

Mision Inversa “Extension Salon Gourmets 2025”

Accidn organizada para atraer a compradores internacionales que visitan Espafia con motivo
de Salon Gourmets. La agenda incluyd visitas a empresas agroalimentarias aragonesas, catas,
reuniones y showcookings con producto local. Aragon Alimentos facilitd el contacto direc-
to con productores del territorio y reforzo la proyeccion exterior, generando oportunidades
comerciales y visibilidad internacional.

Meet the Buyer Aragon 2025

Jornada profesional en Zaragoza que reune a productores aragoneses con compradores interna-
cionales. Aragon Alimentos impulsa un espacio de encuentro eficaz para la internacionalizacion
y la apertura de nuevos mercados, consolidando Aragon como territorio productor de calidad.
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Meet the Buyer - Wines from Aragén

Encuentro especializado para el sector del vino aragonés, con agenda que combina reuniones
y visitas técnicas por diferentes DOP. Comparadores internacionales profundizan en el origen
y caracteristicas de cada zona vitivinicola. La iniciativa posiciona al vino aragonés y refuerza
relaciones comerciales estratégicas.




EVENTOS SABOR
DE VERDAD

Curso Aragon Alimentos de Formacion de Vinos

Programa formativo dirigido a profesionales de hosteleria y comercio, compuesto por
cuatro sesiones en la Consejeria. Se abordaron fundamentos de cata, tipologias, maridajes
y caracteristicas de los vinos aragoneses. La iniciativa reforzo el conocimiento técnico y la

prescripcion en puntos de venta, alineandose con la estrategia de valorizacion del producto
local.

|
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CABOR EVENTOS
DE VERDAD

MotorLand Aragon

Accidn vinculada al Mundial Moto GP, con presencia en la fanzone a través de un espacio
promocional con dinamizaciones y premios que consistieron en alimentos de la provincia de
Terual. Aragon Alimentos aprovechd un evento deportivo internacional para asociar la marca al
territorio y ofrecer impactos multiples entre aficionados, equipos y publico general.
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EVENTOS SABOR

DE VERDAD

Presentacion nueva imagen en Zaragoza

Acto institucional celebrado en Zaragoza para dar a conocer la nueva identidad “Aragon,
Sabor de Verdad”, con asistencia de autoridades, medios, sector agroalimentario y agentes
del territorio. Incluy6 presentacion conceptual de la marca, proyeccion del spot, intervencio-
nes institucionales y degustacion con alimentos aragoneses. Este evento marco el inicio de la
nueva estrategia de promocion, reforzando el posicionamiento y la narrativa territorial.

rresiaente del
Gobierno de Aragén
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Presentacion nueva imagen en Madrid

Presentacion oficial en Madrid dirigida a medios de comunicacion, prescriptores, agentes gas-
trondmicos y comerciales. El acto se desarrolldé en el Mercado de la Paz y continud con una
degustacion y showcooking en el restaurante Kentia, destacando la calidad y diversidad de los
productos aragoneses. Permitio proyectar la nueva marca en el mercado nacional, reforzar
relaciones institucionales y ampliar el impacto mediatico fuera de Aragon.
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Jornada Retos y Oportunidades del sector agroalimentario aragonés

Celebrada con motivo del Dia Mundial de la Agricultura y previa a los | Premios Agroalimenta-
rios de Aragon. Conto6 con una ponencia sobre la PAC 2028-2034 y mesa redonda con represen-
tantes de diferentes ramas del sector agroalimentario, moderada por Lourdes Zuriaga.
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SABOR EVENTOS
DE VERDAD

Ofrenda de frutos Fiestas del Pilar

Participacion institucional en uno de los actos mas emblematicos de las Fiestas del Pilar,
mediante una cesta representativa con productos de Aragdén. La accion aporta visibilidad
simbdlica y refuerza la presencia de la marca en un evento multitudinario de fuerte arraigo
cultural.
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DE VERDAD

Salon Pefiin de los vinos de Aragon en Madrid

Salon profesional en Madrid que reline a bodegas y compradores nacionales e internacionales.
Aragdn Alimentos acompana a productores del territorio, reforzando su presencia en el mer-
cado nacional y facilitando contactos con distribucion, hosteleria y prescriptores. Se consolida
asi la proyeccion exterior del vino aragonés.
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FERIAS

Desde enero, Aragon Alimentos ha participado en ferias de

referencia del sector, acompafnando a las empresas arago-

nesas bajo un paraguas de marca coherente. La presen-

cia de Aragon Alimentos ha reforzado identidad, visibilidad

profesional y oportunidades de negocio en entornos de alto

reconocimiento. A continuacion, se recogen las correspon-
dientes al periodo 2025.




FERIAS SABOR

DE VERDAD

Madrid Fusion

Congreso gastronomico internacional de referencia que reune a chefs, prensa especializada,
distribuidores y prescriptores. Aragén Alimentos participa con un stand institucional que mues-
tra la diversidad del territorio, organiza catas y ofrece degustaciones y demostraciones con
alimentos de Aragdn. El congreso permite reforzar visibilidad mediatica y posicionar la marca
ante los principales agentes gastronomicos del pais.
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SABOR FERIAS

DE VERDAD

Barcelona Wine Week

Salon profesional dedicado exclusivamente al vino, con gran presencia de compradores
nacionales e internacionales. Aragon Alimentos aporta “El tunel del Vino” con vino de todas las
bodegas aragonesas presentes en la feria. Es una cita estratégica para consolidar relaciones
comerciales en el sector vinicola.
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FERIAS SABOR

DE VERDAD

Fruit Logistica

La mayor feria internacional del sector hortofruticola, celebrada en Berlin, con miles de
profesionales de todo el mundo. Aragén Alimentos participa con un stand que integra a empre-
sas aragonesas. La participacion permite reforzar la presencia internacional y contactar con
compradores clave del canal fruta y hortaliza.
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Feria referente en ganaderia y tecnologias agropecuarias, con publico profesional, técnico y
empresarial. Aragon Alimentos cuenta con la presencia de un stand en la zona institucional. La
feria consolida Aragon como territorio puntero en el sector primario.

Exposicion Universal de Osaka 2025

Apoyo a la Exposicidn Universal con la proyeccion del spot corporativo y el envio de delantales
de Aragdn Sabor de Verdad.
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SABOR FERIAS

DE VERDAD

Salon Gourmets

Principal feria nacional de producto delicatessen y gourmet. Aragon Alimentos impulsa un stand
institucional con empresas del territorio, organiza degustaciones y showcookings y ofrece un
punto de encuentro para compradores, distribuidores y hosteleria. La participacion refuerza el
posicionamiento premium y aumenta la proyeccion comercial de las marcas aragonesas.

—
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FERIAS SABOR

DE VERDAD

FENAVIN

Feria monografica del vino mas importante de Espana en términos comerciales, con un sistema
de citas estructurado con compradores internacionales. Aragon Alimentos facilita la partici-
pacion conjunta de bodegas aragonesas y refuerza la identidad. La feria es clave para abrir
mercados y consolidar relaciones de exportacion.
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FERIAS SABOR

DE VERDAD

Fruit Attraction

Una de las principales ferias europeas del sector hortofruticola, con alta presencia de compra-
dores internacionales, distribucién y retail. Aragon Alimentos mostré un amplio stand institu-
cional con la nueva imagen con empresas del territorio. Es un evento estratégico para reforzar
la internacionalizacion y la posicion de Aragon en el sector.
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REDES SOCIALES Y WEB

De diciembre de 2024 a noviembre de 2025, los canales digi-
tales de Aragon Alimentos han acompanado cada hito con co-
berturas en tiempo real, formatos cortos y una linea editorial
alineada con “Aragon, sabor de verdad”. La apertura de TikTok
y las colaboraciones con creadores de contenido han amplia-
do el alcance y rejuvenecido audiencias, mientras Instagram,
LinkedIn, Facebook, Xy YouTube consolidan comunidad y noto-
riedad y derivan trafico hacia contenidos propios. A continua-
cion, se resumen los principales hitos del periodo.




REDES SOCIALES Y WEB QR%G‘SR

DE VERDAD

Durante 2025, la presencia digital de Aragon Alimentos ha experimentado un crecimiento sos-
tenido y una mayor capacidad de impacto gracias a la consolidacion de su nueva identidad
“Aragon, sabor de verdad”. La actualizacion de la imagen de marca, publicada a finales de
junio, actué como un catalizador en todas las plataformas, generando un notable incremento
de seguidores.
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Hitos principales del afio

Crecimiento en todas las redes sociales

La evolucion anual ha sido positiva en todos los canales: Instagram, Facebook, LinkedIn, X
(Twitter), Tiktok y YouTube han registrado incrementos tanto en seguidores como en alcance
y engagement. La consolidacion de la nueva imagen, la mayor planificacion estratégica y la
diversificacion de formatos (reels, colaboraciones, carruseles divulgativos, stories y contenidos
de valor) han contribuido a mejorar la visibilidad y la interaccion.
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REDES SOCIALES Y WEB QR%GRR
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Apertura de TikTok

En junio se activo el perfil oficial en TikTok, plataforma clave para conectar con pUblicos mas
jovenes. Desde su apertura, los contenidos han registrado casi 3 millones de visualizaciones
y han alcanzado a alrededor de 2 millones de espectadores, consolidando una comunidad de
cerca de 5.000 seguidores.

ARAGON
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DEVERDAD

Métricas clave Métricas clave ©

g Aragon Al

m Mensaje oy | ‘Tatal de espectadanes Espoctadones nuevas Total seguidanes
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Estadisticas de espectadores
Estadisticas de seguidores

Colaboracion viral con @jamonlovers

Uno de los hitos mas destacados del afno fue el reel colaborativo con la comunidad @jamonlo-
vers en el IX Concurso de Cortadores de Jamon de Monroyo. Publicado en agosto, alcanzo cifras
extraordinarias, superando los 35 millones de reproducciones, convirtiéndose en el contenido
de mayor alcance en la historia de las redes de Aragon Alimentos, posicionandose en una au-
diencia internacional interesada en la cultura del jamon.
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Acciones con influencers

A lo largo del ano, se han desarrollado activaciones con creadores de contenido orientadas a
aumentar la difusion de las marcas de calidad y los productos del territorio:

80

Presentacion de la campana “Aragon, Sabor de Verdad” en Madrid y Zaragoza, con
participacion de perfiles de referencia que amplificaron el alcance de la nueva marca.
| Premios Agroalimentarios de Aragon, con presencia de creadores de contenido que
ayudaron a reforzar el caracter institucional y celebratorio de la cita.

Concurso “Aragon Sabor de Verdad League”, en colaboracion con Enjoy Zaragoza, una
accion dinamica en Instagram en la que 32 alimentos compitieron a través de votacio-
nes del publico. El formato genero6 una elevada participacion y culmino con el Ternasco
de Aragon como ganador de esta primera edicion.

Envio de cestas de Alimentos de Aragon, una accion de visibilidad para promover la ca-
lidad diferenciada de los alimentos de Aragon.

Desayuno con Alimentos de Aragon con cuatro influencers, en el marco del programa
Garnacha Origen, generando contenido de calidad en torno a vino, territorio y gastro-
nomia.

Envio de cajas de Melocotones de Calanda DOP, una accion orientada a poner en valor
una de las frutas emblematicas de Aragon, reconocida por su calidad diferenciada y su
papel como referente nacional.
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Pagina web

Durante 2025 se ha llevado a cabo la creacion y puesta en marcha de la nueva pagina web de
Aragdn Alimentos, un proyecto estratégico alineado con la identidad renovada de la campana
“Aragon, sabor de verdad”. La nueva plataforma unifica en un Unico espacio toda la informa-
cion agroalimentaria de referencia en Aragon, sustituyendo las paginas antiguas y ofreciendo
una imagen moderna, homogénea y plenamente coherente con la nueva marca.
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Hitos principales de la web

Navegacion y usabilidad mejoradas

La nueva web destaca por su estructura simple e intuitiva, lo que facilita el acceso a los con-
tenidos y mejora la experiencia de usuario. La reorganizacion de categorias, secciones, figuras
de calidad y contenidos divulgativos permite una consulta mas rapida y clara.

Integraciones clave

La web incorpora los contenidos de Aragon Wine Experts (formacion en vino) y del portal de
Turismo Agroalimentario, concentrando en una sola plataforma toda la informacion util para
profesionales, consumidores y visitantes. Se han eliminado URLs antiguas y mantenido aquellas
noticias con alto valor de trafico para optimizar el posicionamiento en buscadores.

Alma Sabroso: asistente virtual con IA

Como novedad destacada, la web cuenta con Alma Sabroso, un asistente virtual desarrollado
con inteligencia artificial que ofrece respuestas rapidas y veraces sobre productos, figuras de
calidad y el sector agroalimentario aragonés.

Impulso al blog y estrategia de contenidos

Se ha puesto en marcha un calendario editorial que garantiza la publicacion periodica de arti-
culos relacionados con el sector agroalimentario de Aragon. Estas noticias refuerzan el posicio-
namiento SEO, aportan valor informativo y se comparten de forma recurrente en redes sociales
para aumentar su alcance.

Envio de newsletters

De forma complementaria al blog, se ha consolidado una linea de newsletters con contenidos
relevantes. Estas comunicaciones permiten mantener un contacto directo con profesionales,
entidades y usuarios interesados en la actualidad agroalimentaria aragonesa.

Desarrollo y mejoras previstas

El proyecto digital contempla la traduccion de la web al inglés para reforzar la proyeccion in-
ternacional de Aragon Alimentos.
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PUBLICIDAD

Despliegue multicanal con cobertura regional y nacional, ali-

neado con la nueva imagen y planificado en momentos clave

del ano para maximizar notoriedad y coherencia de marca. A

continuacion, se recopilan las inserciones y piezas mas desta-
cadas por medio.
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Publicidad Exterior

Tranvia Zaragoza: Vinilacion del tranvia durante el verano y para la campana de Navidad.
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Mupis, marquesinas y pantallas digitales: tanto a nivel local en estacion Delicias o Paseo de la
Independencia, como a nivel nacional en Bilbao, Valencia y Madrid.
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Vallas: Vallas distribuidas por Zaragoza y otras ciudades y municipios de Aragon como Huesca,
Barbastro, Monzodn, Binéfar, Fraga, Puente La Reina, Teruel, Calatayud, Carifena y Ejea. Vallas
distribuidas a nivel nacional en Madrid, Barcelona, Cataluna, Alicante y Baleares.

Lona a la entrada de la Feria de Muestras de Zaragoza con la nueva imagen de campana y en
la estacion Delicias de Zaragoza.
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Prensa

Difusion en prensa escrita y digital de corte generalista tanto regional como nacional:
Heraldo de Aragoén, Periodico de Aragdn, Aragén Coop, Diario de Alto Aragon, Diario de
Teruel, Aragon Digital, Enjoy Zaragoza, Go Aragon, Hoy Aragon, El Diario de Huesca, Eco de
Teruel, Comarca de Calatayud, Aragon Deportivo, Actualidad de las Empresas Aragonesas, El
Pollo Urbano, La Croénica de la Hoya de Huesca, La Comarca Web, La Cronica de Ejea, Don
Gols SD Huesca, Eco de Teruel, Hoy en Cinco Villas, El Pirineo Aragonés, Teruel al Dia, Don
Gols Real Zaragoza, La Cronica Deportes, Jacetania Express, El Comarcal del Jiloca Web,
Don Gols Casademont GanasdeVivir, Somos Litera, El Comarcal del Jiloca: Diario Aragonés,
Con Peques Zaragoza, La Voz del Aranda, Actualidad Comarcal de Calatayud, Alegria de
Monzon, Desde Monegros, La Voz del Aranda Web, Afluencia del Jalon, Alegria de Monzén Pa-
pel, Sobrarbe Digital: El Cruzado de Barbastro, La Cronica de Belchite, Calatayud Noticias,
Cinca Medio Comunicacién, Ronda Somontano, La Cronica de Borja, El Alto Jaldn, La Clamor
Diario de Teruel Web, La Cronica de Carinena, La Cronica Ribera Alta del Ebro, La Cronica
de Valdejalon, Europa Press, Articulo 14, Extradigital, Cambio 16 (Web), Heraldo.es, EDATV,
Hoy Aragon El Confidencial, OKDIARIO, El Debate, Periodista Digital, El Economista (Web),
Qcom, El Espanol, Servimedia, El Mundo.es, The Objective, Enjoy Zaragoza, The Officer
Esdiario, Vozpopuli.

Difusion en prensa especializada:
Revista Horeca, El Gastronomo Zaragozano, Gastro Aragon, Tempero, Eumedia, Actualidad
de las empresas, Lugares con Estrella.
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Aragon exhibe su producto
agroalimentario a través de un nuevo
lema: “Sabor de verdad”

El presentador Carlos Sobera ha sido el encargado de dar a
conocer el 'nuevo plan” del Gobierno de Aragén
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El Confidencial ABC
Cerezas, esparragos, trufas... Los Alimentos de Aragén
Aragén presenta el sabor de conquistan Madrid
SU gas'ronomla en Madnd El departamento de Agricultura,

La comunidad cuenta con nueve
productos con Denominacion de Origen
Protegida y figuras de calidad diferenciada
dentro de los principales sectores de la
agroalimentacion

Ganaderia y Alimentacion presenta la
nueva campana de Alimentos de Aragon
bajo el lema 'Aragon, sabor de verdad.
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Television, Radio y Cine

Television:

« EL CAMPO ES NUESTRO: 60 patrocinios con la emision de 2 cartelas por cada patrocinio de
10” por programas. Desde el 1 de septiembre. Realizacion de 1 publirreportaje de al menos
5 minutos.

« TEMPERO: Realizacion de 6 publirreportajes de aproximadamente 3 minutos dentro del
programa Tempero.

« SABOREANDO ANDO: Patrocinio de 13 capitulos del programa “Saboreando Ando” en Aragon
Television.

« Realizacion de spot para television: Nuevo spot de Aragon Sabor de Verdad de 20 segundos
de duracion para su difusion en Aragon TV desde junio hasta diciembre y en Atresmedia y
Mediaset en julio.

Radio:

Cunas de 20 segundos emitidas a nivel nacional durante el mes de julio, octubre y noviembre
en: Cope, Ebro FM, Europa FM, Intereconomia Radio, Kiss FM, Los 40, Onda cero, Radio Marca
Zaragoza, Cadena SER.

Cunas de 20 segundos emitidas a nivel regional desde julio hasta diciembre en: Aragon Radio,
Cadena Ser, Onda Cero, Cadena Cope, Es Radio Aragon, Radio Calamocha.

Cines:
Proyeccion spot Aragon Sabor de Verdad en Cines de Madrid y Barcelona.
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Publicidad, banners, programatica y popups en principales medios de difusion de noticias a

nivel nacional.
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Aragon, sabor dg
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FLICK CIERRA EL CAPITULO DE LOS EGOS:
"HEMOS JUGADO COMO UN EQUIPO"

LUIS COBOS

Aragon, sabor de verdad:
una campaia que no se cuenta,
se saborea
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